Moralne kupowanie

Czy mozna uczyni¢ swiat lepszym, robiac zakupy w supermarkecie? To nie jest rewolucja ani nowa utopia -
przekonuja zwolennicy etycznej konsumpcji. To pomyst na naprawe swiata za pomoca najpotezniejszego
narzedzia kapitalizmu - wtasnego portfela.

Pomyst jest prosty. Skoro firmy nie reaguja na wezwania do zaprzestania praktyk budzacych sprzeciw wielu ludzi,
np. testowania kosmetykéw na zwierzetach, a politycy nie uwazaja za stosowne ich zabroni¢, do zmiany
zachowania muszg zmusi¢ producentow klienci. Bez protestéw, demonstracji i podktadania bomb pod laboratoria
czy fabryki. Wystarczy, zeby wybrali produkt lepiej zachowujacej sie konkurencji. Kazda firma rozumie jezyk
pieniadza.

Czy w ten sposdb mozna ulepszy¢ swiat? Btazej Dziedzic, wtasciciel internetowego sklepu z moralnie
produkowana kawa (www.smakwolnosci.com), uwaza, ze tak.

Czy kawa moze by¢ moralna?

- Kawa, ktoéra sprzedajemy, pochodzi z meksykanskiej spotdzielni Mut-Vit zrzeszajacej drobnych farmeréw - mowi
Dziedzic. Jest produkowana bez nawozow sztucznych, a krzaki rosng w naturalnych warunkach, czyli w cieniu
drzew. Ponadto jest sprzedawana bez posrednictwa korporacji, ktdre ptaca dostawcom grosze.

Dlaczego to jest wazne? Bo przez ostatnie trzy lata ceny kawy spadty o potowe. Na najwiekszych na $wiecie
gietdach w Nowym Jorku i Londynie cena kilograma kawy oscyluje wokét 1,10 dol., podczas gdy jego przecietny
koszt produkcji to 1,5 dol. To ogromny ktopot dla Hondurasu, Nikaragui, Ugandy, Etiopii czy Burundi - ubogich
krajow, dla ktorych kawa stanowi gtowny towar eksportowy.

Tani surowiec nie oznacza jednak, ze mniej ptacimy za kawe w sklepie. Przeciwnie, kosztuje coraz wiecej. Na
Swiecie jest pie¢ wielkich koncernow, ktore wypalaja zielonag kawe i produkuja z niej to, co mozemy dostac¢ w
supermarkecie: Kraft, Procter & Gamble, Nestlé, Tchibo i Sara Lee. Wedtug raportu brytyjskiej organizacji
pozarzadowej Oxfam kilogram kawy kosztuje w sklepie na Zachodzie srednio 12 dol., a wiec dziesie¢ razy wiecej,
niz ptaci sie za niego rolnikom. Oxfam - podobnie jak wiele innych organizacji pozarzadowych - wezwat do walki
0 uczciwe ceny kawy, czyli o to, zeby drobni producenci dostawali od korporacji za surowiec przynajmniej tyle,
aby mogli pokry¢ koszty produkcji.

- Dzis$ farmer dostaje ok. 70 centow za kilogram kawy, jezeli sprzedaje ja korporacji - mowi Dziedzic. - My
omijamy posrednikow i ptacimy za niego 1,40 dol.

Poradnik uczciwego klienta

Co powinien zrobi¢ w podobnej sytuacji konsument, ktory chce, aby reguty swiatowego handlu byty troche
uczciwsze? Kupowac towary, za ktore producenci - czesto bardzo biedni ludzie w bardzo biednych krajach -
otrzymali godziwa zaptate.

Jakie sa jeszcze postulaty teoretykéw "moralnej konsumpcji'?

Nie kupowac towarow produkowanych w warunkach naruszajacych prawa cztowieka. Moze to dotyczyc np.
zabawek wytwarzanych w chinskich obozach pracy albo odziezy szytej w krajach Trzeciego Swiata przez ludzi,
ktorych warunki zycia zmuszaja do pracy za grosze. Skandal, ktory wywotato pod koniec lat 90. ujawnienie
warunkow pracy w fabrykach firmy Nike, nie tylko zaszkodzit jej reputacji, ale takze wptynat na sprzedaz.
Podobna afera wybuchta, kiedy okazato sig, ze w rosyjskich szwalniach firmy odziezowej GAP stawka za godzine
pracy wynosita tylko 11 centow;

Nie kupowac kosmetykdw testowanych na zwierzetach ani zywnosci produkowanej w sposoéb przemystowy, np.
jajek znoszonych przez kury, ktoére cate zycie spedzaja w niewielkich klatkach;

Ograniczac zuzycie energii, np. kupujac samochody, ktore oszczednie zuzywaja paliwo, zamiast modnych
ogromnych samochodow terenowych;

Kupowac urzadzenia przyjazne dla srodowiska: lodowki niezawierajace freonu i innych gazow cieplarnianych,
zmywarki zuzywajace mniej wody, domy budowane z wykorzystaniem przyjaznych srodowisku technologii;
Uprawia¢ odpowiedzialng turystyke, czyli np. jezdzi¢ na wycieczki tylko z tymi firmami, ktore sprzataja po
turystach zabieranych na safari;

Korzystac z "uczciwego kredytu”, czyli z ustug instytucji finansowych, ktére z zatozenia nie wspieraja
przedsiewziec szkodliwych dla srodowiska albo godzacych w prawa cztowieka i zwierzat.

Kto zaptaci za uczciwosc¢?

Z punktu widzenia konsumenta wszystkie te szlachetne postulaty maja jedna wade - "etyczne” produkty zwykle
kosztuja wiecej niz ich "niemoralni” konkurenci. Im mniej zamozne spoteczenstwo, tym bardziej w codziennych
zakupach liczy sie cena produktu i okazuje sie, ze w poréwnaniu z argumentem finansowym szlachetne
motywacje czesto przegrywaja.

W Polsce jezeli ludzie maja zaptaci¢ za ¢wierc kilograma "etycznej” kawy 12,50 zt, podczas gdy najtansza,
najgorszej jakosci kawa kosztuje 2,50 zt, w ogole nie biorg pierwszej opcji pod uwage - wzdycha Btazej Dziedzic.



Wedtug badan przeprowadzonych przez organizacje konsumenckie sktonnos¢ do ptacenia wiecej za "etyczne"
towary jest wprost proporcjonalna do poziomu zamoznosci spoteczenstwa. Niemcy czesciej biora to pod uwage
niz Polacy, a Polacy - czesciej niz Ukraincy. Na razie "etyczne" produkty stanowia utamek tego, co mozna kupi¢ w
sklepach - nawet w najbogatszych krajach swiata. W Wielkiej Brytanii w 2002 roku "uczciwa" kawa i herbata
stanowity 2,4 proc. rynku, zywnos¢ wytwarzana w warunkach naturalnych, bez nawozéw sztucznych - 1,4 proc., a
kosmetyki nietestowane na zwierzetach - 2 proc. Rzecznicy naprawiania Swiata za pomoca portfeli konsumentow
uwazaja, ze rzecz sprowadza sie do edukacji - jezeli kazdy przecietny klient wielkiego supermarketu bedzie
wiedziat, jakie szkody wyrzadzaja Srodowisku np. przemystowe metody produkcji zywnosci, bedzie sktonny wydac
wiecej na kupno tzw. organicznych produktow. Po przekroczeniu "masy krytycznej" zakupow wielkie korporacje
produkujace zywnos¢ zostatyby wowczas zmuszone przez rynek do zmiany etycznych standardow, a wszystko
dziatoby sie w zgodzie z logika kapitalizmu. Na razie nie wiadomo jednak, czy empatia to sita, ktora
wystarczajaco skutecznie dziata przy sklepowej kasie.

Co mozna kupié¢ etycznie

KOSMETYKI

0d 1989 do 1997 roku po serii bojkotow i kampanii medialnych wiele firm kosmetycznych (m.in.: Wella,
Neutrogena, Max Factor, Yardley, Chanel czy Estée Lauder) zadeklarowato, ze przestanie testowac kosmetyki na
zwierzetach. Mimo to wiekszosc¢ kosmetykow dostepnych na rynku zawiera sktadniki, ktore kiedys byty na
zwierzetach testowane. Niektore marki, na przyktad Body Shop, nie handluja takimi produktami

AEROZOLE i CHLODZIARKI

W latach 90. wiele firm stopniowo zmniejszato zawartos¢ sprzyjajacych globalnemu ociepleniu gazoéw w takich
produktach jak aerozole i chtodziarki. Od 1994 roku m.in. Electrolux, Bosch, Siemens, Liebherr i AEG podjety
taka decyzje

DELFINY

W latach 90. przeprowadzony w USA bojkot firmy Heinz zmusit jg do zmiany systemu potowu tunczykow - w
sieciach na tunczyki gineto wowczas "przy okazji" rocznie 100 tys. delfinéw. Od tego czasu w USA mozna kupic
tunczyka w opakowaniach z logo "przyjazne dla delfinow"

ZABAWKI
Wielu azjatyckich producentow zabawek traktuje pracownikow bardzo zle, a nierzadko zatrudnia dzieci. Warto
to sprawdzi¢ (np. w internecie), zanim kupimy zabawke

WYROBY DREWNIANE

Szukajmy tych, ktore sa opatrzone znakiem FCS swiadczacym o tym, ze pochodza z laséw, gdzie przyroda jest
chroniona, a prawa ludnosci lokalnej szanowane. W Polsce certyfikat ten ma juz potowa lasow, co daje nam
druga pozycje w Europie

PILKI FUTBOLOWE
Pitki szyte sa gtownie w Indonezji i Pakistanie, bardzo czesto przez dzieci. Niektdrzy producenci przestrzegaja
zakazu pracy dzieci (m.in.: Nike, Reebok, Adidas, Umbro)

BUTY SPORTOWE

Na poczatku lat 90. wyszto na jaw, ze w fabrykach szyjacych buty Nike w Indonezji nagminnie sa tamane prawa
pracownicze, a robotnicy zarabiajg grosze i pracujg w bardzo ztych warunkach. Dzi$ potowa najwiekszych
producentow obuwia sportowego (wtaczajac w to Nike) ma specjalne kodeksy postepowania z pracownikami
zatrudnionymi w najubozszych krajach swiata. Nie wszystkie jednak poddaja sie niezaleznym kontrolom

RESTAURACJE

Zwolennicy etycznej konsumpcji zalecaja, aby jada¢ w matych rodzinnych restauracjach (a nie w wielkich
sieciach fast foodéw). Ich wtasciciele kupuja bowiem zdrowsze sktadniki potraw od lokalnych producentoéw,
podczas gdy wielkie koncerny maja swoje farmy, gdzie zywnos¢ produkuje sie na skale przemystowa

KAWA, CZEKOLADA, BANANY

Mozna je kupowac bez posrednictwa wielkich koncernow, ktore zanizaja ceny kosztem producentow. Z wiekszych
producentow czekolady dbatos¢ o dochody farmerow deklaruje Lindt. Na polskim rynku "etyczne" banany czy
kawa sa trudno dostepne.
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